Automatiseeritud muugitunneli
tegemine sotsiaalmeedia
kanalites Facebook ja Instagram
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See dokument on Uks mitmeosalisest programmist agentuur Taevalaev usaldusvaarsuse
tekitamiseks. Taevalaeva eesmark on pakkuda ettevdtjatele kolme teenust: luua
automatiseeritud mudgitunneleid, levitada dhulaevaga nende brandi, ning siis panna kaks
eelnimetatut kokku Gheks tervikuks, mida me nimetame protokolliks “Lead Generation 2.0”, mis
kujutab endast niSipakkumist, millega Taevalaev eristub teistest agentuuridest.

Oma vaartustele tuginevalt on Taevalaeva klientideks mikro, vaikese ja keskmise suurusega
ettevotted, kelle jaoks Taevalaev tahab murda turunduse vaga keeruliseks ja kalliks muutunud
stigmat.

Pakkumise ja Sinu vajaduse pohiselt (kui need on Sinu vajadused) on sisu peattikid jaotatud
jargmiselt.

e Vajad, et sinu sihtgrupp langetaks oma ostuotsuse sinu kasuks ja konkurendi kahjuks
(brandi levitamine)
Vajad oma ettevdttele rohkem kliente (automatiseeritud mutgitunneli loomine)
Vajad v6imendust oma olemasolevale turunduskampaaniale (Lead Generation 2.0)

Kui Ukski neist sind ei kdneta, siis soovitame p66rduda mdne muu agentuuri poole. Neid leiad
siit - https://www.turundajateliit.ee/liikkmed

Kui méni neist tdesti on Sinu murekoht, siis on kaks varianti: vaata, kuidas seda teha siit, voi
vodta meiega Uhendust, et saaksime seda teha sinuga koos
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PEATUKK SELLEST, MIKS ON OLULINE LEVITADA
OMA BRANDI

Pea iga inimese ostuprotsessi esimeseks sammuks on olemasolevatest ettevotetest info kogumine
ja nende omavaheline vordlemine.

Karm reaalsus on see, et kliendi jaoks on enamus sama laadi tooted ka dravahetamiseni sarnaste
omadustega, olgugi et miilijatele/pakkujatele voib tunduda, et neil on tugev niss. Seetdttu ka
RATSIONAALNE otsus tugineb suurestt EMOTSIONAALSETELE véirtustele, sest ka
potentsiaalne ostja ei tea tdpseid erinevusi toodete vahel, vaid pigem tajub neid. Seistes silmitsi
hulga sarnaste toodete, kuid erinevate tootjatega, langetatakse valikuprotsessis enamasti ost selle
ettevotte kasuks, mis monel X pohjusel on meelde jddnud voi “poeriiulil” esimesena
assotsiatseerunud. Valikuprotsessi eel tekivad assotsiatsioonid, ehk seos milupiltide

emotsiooniga. Emotsiooni omakorda tekitatakse kahele komponendile tuginedes:

1. Turundustegevusega aetakse ostja drevile, tuletades talle meelde tema valupunktid
(miski, mis talle tuska valmistab) ning seejérel pakub tootja/miiiija vilja maagilise
lahenduse esile tostetud probleemile. Suuresti sarnaneb see ise-kiisin-ise-vastan
printsiibile. Nditeks koik Top Shop reklaamid jdlgivad seda laadi lihenemist.

2. Tehakse midagi totaalselt ekstravagantset, mis kutsub vaatama, paneb radkima, sunnib
klikkima, mida tuleb pildistada voi mis ajab naerma voi nutma. Kui just mottes pole
ettevotte tegevuse l0petamine, siis nutma ajamist kindlasti katsetada ei tasu. Selle
eesmdrgi tarvis on teha viga head sisu. Google ja Facebooki viimased uuendused
keskenduvad rohkem kvaliteetsele sisule.

Nditeks: Kuna kalli auto ostu ei taha keegi nimetada emotsionaalseks impulsiks, vaid
ratsionaalseks ja loogiliselt seletatavaks pohjenduseks, motleb ostja vilja ratsionaalseid
pohjendusi, et oma emotsionaalset valikut 6igustada. Nditeks kiirendus. Voi ruumikus.
Reaalsuses on enamus autodest samasuguse kiirenduse ja ruumikusega. Auto tootjad muidugi
teavad seda ning kasutavad trikke, et “unikaalset” emotsiooni tekitada.

Ulaltoodud meetodid on klassikalised ja tootavad. Kuid on veel iiks aspekt, mis kehtib neile
inimestele, kes on ostu juba sooritanud. See puudutab LOJAALSUST.

Targad ettevotted teavad, et UHE OSTUGA LOJAALSUST EI TEKI, ning oma
turundustegevuses laheb proportsionaalselt viga suur aur juba korra ostnud klientide hoidmisele,
ehk taasturundamisele (retargeting)
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Paljud aga arvavad, et kui klient on ostu teinud, siis sellega nende turundustegevus antud kliendi
suunas ongi end ammendanud - ta ju tuli ja ostis!

Selgituseks:

Kui Sina oma elukaaslasele aegajalt lilli voi hdid sonasid ei toimeta, ei tihenda, et teised seda ei
teeks. Sina oled enese miitigitoo lopetanud, sest rongas on sormes. Teised aga teevad seda edasi.
Nii juhtub iihel pdeval, et lojaalsuspunktid ammenduvad ja tostetakse sinu pangast mone ilusama
kolleegi voi sinu sobra panka. Ettevotte turundamisega kehtib tipselt sama printsiip.

Enamus ostjaid ei tule tagasi mitte sellepédrast, et nad oleksid lojaalsed, vaid sellepirast, et nad
enam EI VIITSI muid variante otsida. Niiiid tuled vélja Sina, suurepdrase sonumi ja
iilesehitusega, oled kui prints, kes pakub veel paremat alternatiivi sellele, mida inimene teisest
ettevottest lihtsalt harjumusest ostab.

See on eriti kaval meetod, sest hoiab kokku aega (potentsiaalsete ostjate leidmiseks) ja raha
(nullist miiiigitunneli tegemisest). Klient on juba kusagil olemas, ta lihtsalt tuleb timber veenda,
mida oluliselt lihtsustab konkurendi norkade kohtade tundmine.

Nditeks: mobiilioperaatorid ei pea kulutama ressurssi, et otsida tikutulega endale kliente. Nad
helistavad Sulle, konkureeriva operaatori kliendile, ja annavad sulle kuhjaga pohjendusi, miks
oma lojaalsust vahetada nende kasuks. Kusjuures kui sa juba oled nende klient, siis sa kellelegi
korda ei ldinud - maksad iga asja eest tdishinda nii, et piiksid ribadeks. Vihemalt moned aastad
tagasi veel nii oli.

Kokkuvotteks: oma bréndi levitamine on oluline kahel pohjusel:

1. Poeriiulil teiste samalaadsete toodetega konkureerides on oluline, et Sina tuleksid ostjale
koige paremini meelde.

2. Naéhtav olek on esimene samm, et Sinu konkurendi klient iildse saaks tulla selle idee
peale, et proovida ka alternatiivset toodet.

Muide Taevalaev on voimas vahend, et teha end emotsionaalselt meeldejddvaks ja ndhtavaks.
Modlemal juhul on pdhiliseks artikliks Taevalaeva kui reklaampinna fantastiline oskus naelutada
endale pilke maast, Shust, kodust, rannast ja festivalilt, mis {ihtaegu tekitab kauakestvat
emotsiooni ja selget teadlikkust sinu brindist.
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PEATUKK SELLEST, KUIDAS TUUA OMALE KLIENTE
JUURDE

Selleks keskendun iihele mitmest meetodist: automatiseeritud miiiigitunnelist. See tdhendab, et
masin otsib, kdnetab ja teeb inimestele pakkumise vastavalt sinu sisestatud parameetritelei. See
tootab ka siis, kui Sina magad.

See peatiikk arvestab, et tead, mis on Facebook Ads Manager ning oskad seda kasutada, ning et
tead, mis on maandumisleht, miks on seda vaja ja kuidas seda iiles ehitada.

Miks iildse Facebook/Instagram? Sest see on globaalne miitligiplatvorm, mis on lihtsast reklaami
nditamisest litkunud jupp maad edasi masinaks, mis aina paraneb Facebooki enda
jatkusuutlikkuse huvides. Sinu lapsed, sobrad, vanemad.. Kdik on Facebookis ning neid koiki
saab kinni piitida, kui oskad seda teha.

Kes iitleb, et tema reklaame ei vaata, ei ole lihtsalt head reklaami nidinud.

Mis on mulgitunnel?

Miiiigitunnel koosneb HULGA JARJESTIKUST REKLAAMIDEST vdi PAKKUMISTEST,
millest igaiiks on sinu sihtgrupile tépselt nii asjakohane, et tal lihtsalt ei jd4 midagi iile, kui et
lausa peab vastama sinu iileskutsele. Enamasti on selleks iileskutseks klikkimine nditeks
reklaamil v&i nupul. Iga jargmise klikiga saab huvitujale rohkem selgeks, et tal on seda toodet
vaja just niiiid, mis omakorda viib Sinu sihtgrupi lhemale Sinu eesmérgi tditmisele, milleks
enamasti (igati pdhjendatult) on Sinu miilidava toote/teenuse ost.

Kui Sinu sihtgrupp nédeb Sinu reklaami esimest korda, siis vaevalt, et talle on motet esimesel
kohtumisel delda “osta minu vorratut toodet”, VALJA ARVATUD JUHUL, kui
USALDUSKREDIIT muudelt klientidelt on silmnéhtavalt esitatav. Seetdttu tuleb reklaami
tehes ARVESTADA SIHTGRUPI TEADLIKKUST SINUST (bréndi teadlikkus). Kui pooérdud
esimest korda, siis lugeja tahab kindlasti aru saada, millega on tegemist, kas Sind saab usaldada
ning mis iildse annab Sulle alust tema poole p6drduda. Keerukaks teeb selle todemus, et
tegelikult inimesi huvitab vaid nemad ise, mistottu tuleb sonumisse pdimida sihtgrupi
murekohad, lahendus ning samal ajal dratada ka autentsust ja usaldusvairsust Sinust endast.
Vihje: ldbimoeldud miitigitekst, maandumisleht ja koduleht toimib visiitkaardina, mis tdidab
suured liingad usaldusvddrsuses, autentsuses ja ldbipaistvuses.
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Tasub ka mainida, et “tunnel” on eksitav termin. Kui tegemist oleks tunneliga, siis tdhendaks, et
koik, kes on sisenenud tunnelisse (ndinud reklaami), muutuvad ostjateks. Tegelikult on
mirkimisvidrne kadu igas astmes tdiesti loomulik, mistdttu on paslik nimetada seda pigem
miitligilehtriks (lehter 1dheb seda kitsamaks, mida vdhemaks jaib ostjaid). Nditeks: 1000 inimest
nagi sinu reklaami, 100 klikkis, 25 panevad ostukorvi ning 1 ostab. Igas astmes on loomulik
kadu, mida saab analiiiitikaga viia miinimumini, kuid mitte kunagi tiielikult kaotada.

Kas mul uldse on métet teha miiligitunnelit Facebookis/Instagramis?

Vastus: jah, olgugi et nii monigi arvab, et sotsiaalmeedias turundamine on raha raiskamine. Fakt
on see, et kdik on Facebookis, sealhulgas ka Sinu sihtgrupp.

Miks siis 6eldakse, et see platvorm ei toimi?

e Esiteks on tegemist paari aasta tagusega stigmaga, mil praegusega vorreldes tdepoolest
oli see platvorm veel lapsekingades.
Teiseks ei oska ikka veel viga paljud toimivat reklaami teha.
Kolmandaks oodatakse sealt ebaloomulikult kiireid tulemusi.
Neljandaks jietakse vast arvestamata UHE kdige OLULISEMAGA faktoriga, mille
puudusel on kogu kampaanial vesi peal enne, kui see iildse alata joudis.

Facebookis turundamise UKS ja KOIGE OLULISEM FAKTOR on RELEVANTSUS. Kui Sinu
reklaam ei ole relevantne, siis algoritmid karistavad Sind. Kui Sinu reklaam on relevantne, aga
sihtgrupp sellest aru ei saa, siis algoritmid karistavad Sind. Kui reklaam on relevantne, Sihtgrupp
Oige ja sonum toimib, siis Facebook premeerib Sind.

Relevantsus on vundament iikskdik millisele Facebooki kampaaniale ja miiiigilehtrile, seega
pane seda véga tihele.

Kuidas moista RELEVANTSUST? All olev tabel selgitab: Firma A reklaami peale klikib 10
inimest 100st. See tihendab kahte asja. Esiteks kiisib Facebook firmalt A 10€, sest iihe kliki hind
on 1€. Teiseks on 10% sinu reklaami négijatest Facebookis sellest huvitatud, mis tdhendab, et
tdnu Sinu reklaamile meeldib sihtgrupile Facebooki platvorm rohkem ja nad tulevad sinna tagasi.

Firma B reklaami peale klikib 100st inimesest 5. See tdhendab kahte asja. Esiteks kiisib
Facebook firmalt B 5€, sest algul on ka temale {ihe kliki hinnaks 1€. Teiseks, vaid 5% tema
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reklaami nigijatest Facebookis on huvitatud selle sisust. Ulejiinud 95 protsendile see platvorm
ei meeldi ja nad vooranduvad sellest.

Tulemus? Firma A reklaami tdstetakse esile ja premeeritakse rahaliselt, SEST SEE REKLAAM
TOOB INIMESED FACEBOOKI. Facebooki sponsoreeritud reklaamid todtavad pakkumise
printsiibil. Kui firmat A premeeritakse rahalise “soodustusega”, siis Firmale B rakendatakse
“trahv”, tehes tihe kliki hinna temale kallimaks.

Seega on loogiline, et Facebook ALATI EELISTAB RELEVANTSET reklaami
mitte-relevantsele, olles iihtlasi vundamendiks Sinu miitigitunnelile.

Firma A Firma B

100 inimest naeb, neist 10 100 inimest naeb, neist 5
Klikib. Klikib.

Uhe Klikki eest 1€ -> tulu Uhe Klikki eest 1€ -> tulu
Facebookile = 10€ Facebookile = 5€

Relevantsus: 10 () Relevantsus: 5 (/)

Uhe Kliki eest maksad Uhe kliki eest maksad
niiiid 0.5€ niitid 1.5€

Uhe Klikki eest 0.5€ -> tulu Uhe Klikki eest 1.5€ -> tulu
Facebookile = 5€ Facebookile = 7.5€

Liihidalt: sihtgrupp, sonum ja relevantsus on kolm tegurit, mis loovad heaks miiligitunneliks
aluse.
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Hea on see, et nende tulemuslikkust on lihtne testida ja modta. Halvaks osaks on see, et need
moeldakse sageli keerulisemaks, kui need tegelikult Sinu jaoks olema peavad.

Kohustuslik on siiski mainida, et kuigi see on algoritmide printsiip, siis tegelikkuses on hinna
kujundajaks ka palju muid tegureid.

Kuidas teha ise muugitunnel?

Majasid chitatakse alt iiles, aga planeeritakse iilevalt alla. Seega alustame tagantpoolt - milline
on sinu kampaania eesmérk?

Ekslikult vaid arvata, et kampaania eesmérk on tulu teenimine. Tulu on hésti pdhjendatud
kampaania tagajérg, seega vaatame eesmérki pisut pragmaatilisemalt, tegeledes eesmérkide,
mitte tagajirgedega.

Miiiimise ALUS NR1 ON USALDUS. Kui Sa ei usalda miiligimeest, siis Sa tema pakkumist ei
vota. Kui Sa ei usalda pakkumist, siis Sa samuti ei osta, likskoik kui heaks on see Sinu jaoks
rddgitud. Kui pole selgust, ei ole usaldust. Kui ei ole usaldust, siis ldheb klient seda mujalt
otsima.

Allolev joonis aitab defineerida Sinu kampaania eesmirki LAHTUVALT USALDUSEST SINU

SIHTGRUPIGA. Milline on Sinu suhe Sinu sihtgrupiga? Kui teadlik on Sinu sihtgrupp Sinu
firmast?

Kulm Soe

I
Pl

1 1 I I

Helista Saada Kohtu Online [ee mis tahad.
sonum  personaalselt Facebook, Kirjuta, helista,
Google, saada reKlaami,
Instagram, E-mail) viska nalja. Kall ta
maistab.
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Kui Sinu suhe sihtgrupiga on kiilmem kui 1940 jaanuar, on mottekas eesmérgiks votta
suhtlemine iiks-lihele. Selleks voib olla kone, sonum, kohtumine poes voi video kaudu. Seda
eesmadrki voib lugeda dnnestunuks, kui on saadud inimeselt kontaktandmed. Loomulikult tuleb
siis ithendust ka votta, mitte andmeid lihtsalt hobi korras koguda.

Kui Sinu suhe sihtgrupiga on nagu 2014 juuni (tuletan igaks juhuks meelde, et suvi oli alanud,
aga ometi sadas lund), siis piisab, kui votad oma kliendiga iihendust veebis sponsoreeritud
reklaamiga. Seda eesmaérki voib lugeda dnnestunuks, kui klient on klikkinud, laikkinud,
kommenteerinud, ostnud, vaadanud sinu pakkumist vai sisu.

Kui Sinu suhe sihtgrupiga on soe, siis ei ole tema jaoks erilist vahet, mis kanalit oma eesmargi
taitmiseks kasutad. Ilmselt ei ole ka sinu jaoks. Sobrad kirjutavad iihtemoodi emaile, helistavad
ja saadavad sOnumeid.

Kui oled kindlaks teinud eesmiéirgi, on sammud jargmised:

1. Mis toodet sa miiiid?

2. Kes ostab sinu toodet?

3. Milline on sinu sonum ostjale?

4. Sisesta koik Facebooki ja koosta automatiseeritud miiiigitunnel koos
maandumislehega

5. Retarget (koik otsast peale, aga satitud nende jaoks, kes on kindlad
huvilised. NAIDE 3)

Tooted: Pole kahtlust, et Sina tead kdiki oma tooteid nagu viit sdrme. Sellegipoolest on
toodete kaardistamine vajalik, sest nendest kombineerid valmis oma pakkumise ning lood
eeldused lisamiiiigiks. Esiteks aitab see Sinul tdsta oma tooted kaootilisest pakun-miiiin-koike
korralagedusest tapselt liigidatud hierarhiliseks pakkumise ahelaks. Teiseks pakud Sa kliendile
ekstra viirtust ning nditad talle oma tooteid. Isegi kui ta ostu ei soorita, on ta veetnud Sinu
ettevottele mdeldes boonusena 5 sekundit. Kusjuures lisandvdcdrtuse pakkumisel EI OLE
stsenaariumit, milles Sina jddksid kaotajaks, seega igal juhul tasub hoolikalt libi moelda, kas on
midagi, mida saad juurde pakkuda.
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T A E VEANERESEES

SKYSHIP
lga toote voi teenuse kohta kirjuta valja, millist probleemi see

lahendab ning kuidas see probleemi lahendab. Seejarel vali valia
mitday toode/teenus ning jatka sellega alpool.

Sinu valitud

toode/teenus

Selgita UHE lausega,
kuidas sinu ectevote
teenib raha
Selgita 5. klassi
opilasele, mida teeb

sinu toode/teenus?

Kui p:l]ju sinu

toode/teenus maksab?

Suurim kasu sinu
tootest? (nt. aeg, rd66m,

tulemus)
Kellele on see kasulik?
Sisumaterjali olemasolu

(pildid, video, kliendi

tagasiside)
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T A E VEASERGEERG

SKYSHIP

Sinu valitud

toode/teenus

Initsiatiiv kohe
tegutsemiseks

Bump

Upsell

Downsell

Alternatiivne

pakkumine

Plsivat rahavoogu
tekitav pakkumine
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Sihtgrupp: Pea silmas sihtgrupi erivajadusi! 25 aastasel noormehel on totaalselt teine
mottemaailm, kui on 45 aastasel mehel isegi siis, kui t66 ja hobid on identsed. Kui sdnum on
sama, siis seda edastav tekst on kindlasti erinev. Vajadusel tuleb igale sihtgrupile niidata eraldi
reklaami, milles tekst ja pilt/video on just neile relevantne. Pea meeles, et Eesti on nii vdike, et
sihtgrupi liialt tdpne defineerimine voib tdhendada seda, et Sinu reklaami ei ole lihtsalt mitte
kellelegi ndidata. Vaata hoolikalt Facebooki sihtgrupi prognoositud suurust.

Loomulikult on Facebook ja Instagram inglise keelne, mistdttu on ka sihtgrupi liigitused lihtsuse
ja tiheselt moistetavuse huvides mérgitud inglise keeles.
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NB: julge lihtuda NBB: Lihtu ka sellestsihcgrupist, kes varem on

stereotiiiipidest koige rohkem sinult ostnud.

Vanus: 18-24 2534 3544 4554 5564 635+ Sugu: Mees  Naine

Asukoht:

Emakeel:

Harid Associate degree  College grad  Doctorate degree  In college  high school grad
aridustase:
in grad school  in high school  master's degree

Kodu: First time homebuyer  homeowner  renter

Suhrestaartus: Singlc married  divorced widowed cng:lgcd

. B Aastapiiev 30 pieva jooksul  Aastapiiev 31-60 pieva jooksul
.'Nuhtt' :lilﬁl'ilpilt‘\-’: - -
Asja kihlunud (1 aasta, 6 kuud, 3 kuud) Asja abiellunud (raasta, 6 kuud, 3 kuud)

Stnnini Jaanuar  Veebruar Mires  Aprill Mai  Juuni  Juuli  August  September  Oktoober
sunnipaev: £
I November Detsember

Kodu: First time hmnr:huycr homeowner renter

new lﬁlll"t'n[\\ :l” P:ll‘t‘ﬂl\ \V/ l)Tt"CI1lTl)]t‘!’S \V/’t':irl}' h(‘hﬂ(‘]'{lgt’ l.']"li][]l'(:'n \’\-’f Pl“('tt't‘“\

La psevanema d:

V\'/tﬁt‘l]ﬂgt‘l'&‘ V\"/thdlt‘.r‘S “’/lell[( L‘I‘Iild!’t‘l‘l

— Beauty Caretaking  Construction Cook  Delivery Driver  Electrician  Farmer Nurse
l'sokoht: - : ; : S
Oftice  Police Rerail OTHER:

Administrative Services  Community and Social Services  Computation and Mathematics

Eriala: Healthcare IT and Technical services  Life, Ph}'sifill\ Social Sciences Management
Production  Sales
Kusi Icdad oma Church  Club  Cofte S}mp Shopping Centre  Muuseum  Online  School
Sporting Event Restaurant.

‘NII‘][%[ llpl \(lb‘l] .ll.ll. NAITED:

Muusika, mida nad Alternative  Blues  Classical  Counery  Disco Funk  HipHop House  Jazz

kuulavad Orchestra  Pop  Rap  Reggac  Rock  Soul  Techno. (LEMMIK ARTIST(ID)?

Raamatud, mida nad loevad: Kéige inspireerivamad ja lemmikumad raamatud:

Art Festival  Concerts  Conferences  Films Net\\'m‘king Performances

Uritused, kus nad kiivad: Seminars  Social.
NAITED:
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T A E VAN SER

SKYSHIE

NB: julge Lihtuda NBB: Lihtu ka sellestsihtgrupist, kes varem on

stereotiifipidest koige rohkem sinule ostnud.

Konkurendid:

Business Clothing  Food/Drink  Health/Beauty ~ Home/Garden
Mida nad ostavad: Houschold Products  Kid Products  Pet Food  Sports  Subscriptions:
NAITED.

F:lmi]_\' Guy Friends  Game of Thrones Keeping up W/the Kardashians
Lemmik TV: The Office Shark Tank Suits Top Gear Walking Dead
NAITED (vilismaised):

Inimesed. keda nad Artists  Athletes  Celebrities  Influencers  Musicians
NAITED:

iileivad:

Millist ippi nad Games  Social Networking  Finance/Banking  Productivity  Travel

k()ig(: enam Transportation Education S]mpping Sports Related

kasutavad: NAITED: e e
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Sonum: Mida tahad inimesele 6elda? Millega annad talle vaartust? Millisena peab Sinu
sihtgrupp tunnetama sinu briandi? Mis probleemi lahendad? Vaata oma ettevotet kui inimlikku
karakterit, sest juriidilise masina taga siiski peituvad inimesed, kes miilivad inimestele. Rédgi
sihtgrupile relevantsetel teemadel, mitte iseendast. Nditeks see, et Barbershopil on uus
Jjuuksuritool, ei huvita kedagi. Et Barbershopil on Ulemiste linnaku klientide mugavuseks ostetud
tool, kus saab mugavalt ka toopdeva keskel magada, on palju relevantsem.

T A E VAN

SKYSHIP

E ESMARK Mida sa miitid? (roode vai selle omadus)

Kellele sa maid?

SIHTGRUPP
STIIN’I L”_‘ Miks nad peaksid ostma?

PAK[LIS L]S Miks puuksi(l nad ostma niiid?

Ma niitan sulle kuidas saada (kliendi vah.tpl.mkt)

r: VIDEO/THUMBNAIL 3: RATSIONAALNE

Esimesena nihtav pilc (thumbnail) Ratsionaalne  pohjus/tegur  sinu
pﬁi.idku riihelepﬂnu koikide segajate pﬂkl{umise vastu vormiseks. 1-2
seast. k(\igc olulisemar knmpnncnti voi
vidrcust. Eelistatule, kuid mitce
kohustuslikult, midagi, mis on

: KIRG

Esimene lause tekitagu emotsiooni

(adresseeri sihtgrupi valupunkeri). 4 VA]ALI K UL ESKUTSE

Eriti hea, kui see on lihtuv fotost.

pcidctud ja harva esinev.

i S . . Inimesed rcagccrivnd, kui nad
NB! Kiisimus véib olla ainult "kas" " " .
. tunnevad, et jidvad ilma millestki,
VOTmis. ] 4
mis voiks lahendada nende

prnblccmi. Mida sa tahad, et sinu

: KIREST LAHTUV

Edastagu fakee, mis rtoetavad sonumi eesmdrki? Niiteks: vasta,

klient teeks, et ta tiidaks sinu

hedoonilisc  eluviisi. Kaik, mis kiisi,  helista,  osale,  kirjura
vihendab  kohustusi ja lisab kontaktandmed, osta, joonista,

vaimalusi. postita, kiriuta, hl'.ipp:l, TOOmaA.
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T A E VARSI

SKYSHIP

E ESR/IARK Mida sa miitid? (roode vai selle omadus)
Kellele sa miitid?

SIHTGRUPP
STIIMUL

Miks nad pt':ll-;hi(l ostma?

Miks punk\f(l nad ostma niitid?

PAKILISUS

Ma niitan sulle kuidas saada (kliendi kirg). ilma _____ (kliendi vah.tpunkt)

1: VALUPUNKT 2: EEMALDA SUUTUNNE
Kes voi mis ajab sinu kliendil Mida tahab klient teiste kaela

karva turri? Miks? ajada?

3: ANNA LAHENDUS 4: ULESKUTSE
Anna lihtne ja viiikese vastupanuga

. . kutse. Pakkumine olgu LIIGA HEA,
Miks on sinu toode see kangelane? '
' et keelduda

Millist kliendi seisukohta selgitad?
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Sisesta oma materjalid Facebooki ja koosta automatiseeritud miiiigitunnel

Niiiid pead koik mérgitud tegurid sisestama Facebooki Ads Manageri ning tegema nendest
mitigitunneli. Facebookis reklaamile klikkides viiakse ta kas Sinu kodulehe maandumislehele,
vOi spetsiaalselst kampaania jaoks vélja tootatud maandumislehele. Mis on maandumisleht ning
miks on seda vaja, radgin l&hemalt mones teises dokumendis.

Kliendi jaoks ndeb miiiigitunnel vilja jargnev, kui Sa pakud talle mOonda oma toodet voi teenust.

Ta loeb pealkirja. Kui see teda konetab

Vaatab ta pilti. Kui see teda konetab

Vaatab ta ettevotte nime ja logo. Kui see on talle relevantne

Loeb ta teksti. Kui tekst tekitab tunde, et teda ja tema vajadusi moistetakse

Klikib ta reklaamil. See viib teda maandumislehele.

Maandumislehel saab ta ESIMESENA seda, mille pdrast ta klikkis reklaamile.

Kui ta on andnud Sulle oma krediitkaardi andmed, teed pakkumised ldhtuvalt terminitest

Nk =

Initsatiivi Pakkumine Bump, Upsell, Downsell.

NAIDE 1
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Fiverr on kasutanud miitligitunneliks tépselt sellist protsessi, kuigi need on osavalt peidetud.
Minu puhul on Facebookile ja Fiverrile juba teada, et ma olen ettevotja, uue kodu omanik ja
otsin disainerteenust oma koju. Saan neilt kogu aeg hea sisuga reklaame, seega ma tean kes on

Fiverr, mis on Fiverr ja mida sealt oodata vdib. Seetdttu nende tekstid on lihtsad, lakoonilised ja
konkreetsed. Usaldus on juba ammu enne seda reklaami tekitatud.

Fiverr e
Sponsorad - &

Now you can build more than just your business on Fiverr. Qur new

architectural & building design services can actually help you with the
building process itself!

Design The Outside Inside Ace Your Architecture
Fiverr Learn More
DO 391 21 Comments 28 Shares

Klikkides reklaamil, viiakse mind maandumislehele, kus ma saan tipselt seda, mida mulle
reklaamis lubati. Loomulikult esitab Fiverr erinevaid tegijaid, kellest mina valin pildi ja
kirjelduse jargi omale kdige meeldivama. Hind tundub neil koigil viga meeldiv.

TAEVALAEYV



Pl %/ @bervices Available

0 nhannguyenarch . quanghuy!1 ﬂ esmael55
| will design and render interior, exterior | will design and render interior, exterior | will design and render 3d interior or
by sketchup any type of render
STARTING AT €38.74 STARTING AT €38.74 STARTING AT €48.43

Olles klikkinud omale kdige sobivamal pakkujal, ujuvad ldhemalt tutvumise jirel pinnale ka
lisamiitigi voimalused - antud juhul vaid upsell.

Premium Standard Basic

4 ®

50$ \ \ €48.43
\ \

rend . '
IUPSELL NR2]  [UpsELL NR1]

() 3 DaysDelivery £I¥ 2 Revisions

« 1Rendering

" Source File

Continue (€48.43)

Compare Packages
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NAIDE 2

Doodly samuti ei tee minuga esimest kontakti, kuigi pean mainima, et reklaam on tépselt sama,

mis ta oli pool aastat tagasi. Usaldusvaarsust tekitavad 7.6 tuhat laikki, mis ei ole sinna kindlasti

tekkinud tihe kampaania raames, vaid sama reklaami voib olla ndidatud véga pikalt, viga mitu

korda véga laiale sihtriihmale.

| Doodl ili
[~ v Pakilisus

- Sponsoreg -

# For a short time, we're offering Doodly for a 1-TIME FEE of $67
(Regular price: $468/year).

https://www.doodly.com/special-one-time-price-fb.php

i The power is in your hands to create professional, hand-sketched
doodle videos whenever you want far any project.... See More

ZERO TECH OR
DESIGN SKILLS
NEEDED!

Hedooniline
omadus
tootel

DOODLY.COM

Create Professional Videos in Minutes- Now 75% Learn More
Off!

Pakilisus #

O 78k 1.4K Comments 777 Shares

TAEVALAEYV



Maandumisleht on esmapilgul lihtne ja lakooniline. Alla kerides aga tuleb vélja 16putu hulk
informatsiooni, milles iga sOna eesmérk on hoida lugejas huvi ning panna teda panna uskuma, et
tegemist on vajaliku ja usaldusviirse tootega.

fr— B

b ]
| ~A BJ@@ (‘a:)q Fi‘g’;? atures Professional Doodles Happy Users Easy To Use ORDER NOW
! J b= QI LU L Y

Powerful And Easy-To-
Use Doodle Video
Creation Software

Create Whiteboard, Blackboard, or the
all-new Glassboard videos in minutes!

GET DOODLY

AVAILABLE FO: MACANDPC i &

TAEVALALEY



NAIDE 3

See on sponsoreeritud reklaam, mida ma enda uudisvoos (teadlikult) nédgin esimest korda.
Esimese asjana tuuakse vilja potentsiaalsete klientide suurim murekoht (AEG) ja lahendus
sellele. Pane téhele, et reklaam juba teab millega ma tegelen, mistottu on sihtimine viga hea ja
minu jaoks ka vordlemisi RELEVANTNE. Reviews on lausa kolm korda aega mainitud, et see
mitte mingil juhul kahe silma vahele ei jadks.

Sponsored - &

@ Lumens Sidsta AEGA

Do you spend way too much time making videos for your content
marketing needs?

Enter Lumen5 - the #1 video creator for content marketing that uses
powerful A.l. to help you create a professional video in minutes.

+/ Save time by repurposing text content into video... See More

LUMENS.COM : :
: . ; Sign U

Make Social Videos In Minutes cablisi

0 85 6 Comments 24 Shares
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Maandumisleht on neist ndidetest kdige parem, ehkki ilmselt sellepérast, et nden esimest korda
nende reklaami. Head kiiljed maandumislehel: visuaalselt lihtne ja puhas; sonum on konkreetne
ja kordab seda, mida ma juba varem négin (tuletan meelde, et maandumislehel pead pakkuma
tapselt seda, millepérast inimene vajutas reklaamile); ei rddgita ei rahast ega ajast, vaid iiks
iileskutse - registreeru tasuta. Selliselt VALDITAKSE kliendilt VASTUARGUMENTE sinuga
liitumiseks. Selge on see, et see ei ole elu 10puni tasuta. Kuid selleks, et tuua klient miitigile
sammuke ldhemale, peab ta huvi rahuldama registreerimisega.

Tdendoline on, et peale registreerimist voi selle ajal radgitakse ka ajalisest piirangutest ja
rahalisest kohustusest selle tdhtaja moddumisel. Kui ma peaksin registreerimise avalduse
tditmise etapis katkestama, siis Lumen5 jaoks sellest viga hullu ei ole. Peagi jooksevad minu
uudisvoos reklaamid, mis {iritavad dra arvata minu katkestamise pohjuseid, ja siis mind uuesti
registreeruma meelitada.

() Iumen5 Product  Features Pricing Enterprise Learn  Login SIGN UP FREE

The #1video creator
for content marketing

Engage your audience and grow your brand on social
media with professional video content
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PEATUKK SELLEST, KUIDAS VOIMENDADA OMA
KAMPAANIAID

Kui tead, kuidas teha automatiseeritud miitigitunneleid, siis tead ka seda, et selle skaleerimist
takistav pudelikaelaks on enamasti huviliste leidmine (ingl. K. Lead Generation). Muud offline
reklaamkandjad on iisna mannetud ning sulanduvad {ihte koos koigi teiste reklaamidega, mida
samal tasapinnal on, nagu varem 6eldud, 5000 {ihe paeva jooksul, tehes just Sinu katse
tdhelepanu voitmiseks liheks kdige suuremaks murekohaks kogu kampaania raames. Isegi, kui
tdhelepanu on voidetud, siis kuidas tead, et see 5000 hulgast meelde jdi?

Taevalaev, kadunud oks sugupuust, milles Muumide lennuk nimega Laev on selle tiiveks, tuleb
siin appi oma loomingulisuse téies hiilguses.

Festivalide, iirituste, randade, liiklussdlmede voi likskdik mis muu populaarse piirkonna
tahelepanu keskpunktiks on Taevalaev. On onn, et seal peal on ka Sinu ettevotte logo voi sonum,
mis salvestub kdigi négijate millu, vestlusteemadesse ja fotomasinatesse.

Kindlasti ei ole eesmérk pelgalt Sinu reklaamiga ringi tuuritamine, olgugi et ka see tekitab palju
kdneainet. Automatiseeritud miiiigitunnelit on vdimalik seepeale avada KOIGILE neile, kes
antud {Uritusel voi geograafilises punktis viibivad, olles kontaktpinnaks nr. 2. Kujutad ette -
vaatad taevasse, nded seal Ohulaeva Sinu reklaamiga. Samm kaks on see, et votad lahti telefoni,
et pilti teha, kuid ka sealt vaatab uudisvoost vastu Sinu reklaam. Kui see ei ole huvi tekitaja
reklaamile klikkimiseks, siis siit enam kusalegi edasi minna EI OLEGI. Suurtel iiritustel, nditeks
Laulupeol, voiks négijaid seega olla kuni 80 000. Pdrnu rand oma téies hiilguses: 60 000.
Tallinna suurimad ristmikud ja magistraalid iihes paevas - 50 000.

Veel enam - kui Sinu ettevote on ka fiitisiliselt kohal mones mainitud asukohtadest (nditeks
festivalil), on sinu miiligipunkti logo kodige lahedam, kdige korgemal ja kdige meeldejdédvam.

Konkurenti siinkohal ei ole.

Midagi ei ole teha - see sisutekst on tdis emotsiooni ja laengut, sest ka meil ajab see silmad
sdrama ja mottetod erksaks. Siin on ainult iiks asi mida teha...
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